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Descrierea proiectului
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— INDEXUL Sentimentului Economic Newmoney.ro — INSCOP (ISE) reprezinta un program
de cercetari sociologice care va masura periodic perceptiile, asteptarile si

comportamentele economice ale populatiei prin sondaje la nivel national realizate de
INSCOP Research.

— INDEXUL Sentimentului Economic al Newmoney.ro — INSCOP (ISE) isi propune sa
devina un proiect cu impact national si credibilitate stiintifica, un instrument solid de
evaluare a sentimentului economic al populatiei din Romania, comparabil cu cercetari
si analize similare la nivel international. Prin indicatori monitorizati constant si teme
adaptate contextului, INDEXUL va oferi o radiografie detaliata a increderii, consumului,
economisirii si perspectivelor economice ale populatiei.



Metodologie
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Datele celei de-a doua editii a INDEXULUI Sentimentului Economic Newmoney.ro —
INSCOP au fost culese in perioada 1-7 septembrie 2026 prin metoda CATI (interviuri
telefonice).

Volumul esantionului simplu, aleator a fost de 1100 de persoane, reprezentativ pe
categoriile socio-demografice semnificative (sex, varsta, ocupatie) pentru populatia

neinstitutionalizata a Romaniei, cu varsta de 18 ani si peste.

Eroarea maxima admisa a datelor este de + 3%, la un grad de incredere de 95%.



Metodologia de calcul a Indexului Sentimentului Economic (ISE)
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Indexul Sentimentului Economic NewMoney.ro — INSCOP (ISE) este un indicator construit pentru a masura
periodic modul in care populatia isi percepe situatia economica, asteptarile privind evolutia acesteia si
disponibilitatea de a lua decizii economice importante.
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Indexul este calculat pe baza unui set constant de intrebari incluse in sondajele nationale ale INSCOP
Research si urmarite periodic, ceea ce permite nu doar descrierea starii de spirit economica la un anumit
moment, ci mai ales observarea schimbarilor de la o masurare la alta.

Cum se calculeaza Indexul: Indicatorii Indexului Sentimentului Economic NewMoney.ro — INSCOP sunt
calculati pe principiul balantei dintre raspunsurile pozitive si negative. Din procentul opiniilor favorabile se
scade procentul opiniilor nefavorabile, rezultand o scala teoretica intre =100 si +100. Zero reprezinta
echilibrul dintre perceptiile pozitive si negative. Valorile peste zero indica predominanta sentimentului
favorabil, iar cele sub zero, predominanta sentimentului nefavorabil. Metoda este aliniata practicilor
internationale utilizate in cercetarile privind increderea consumatorilor si sentimentul economic.



Evolutia veniturilor in ultimul an

Cum apreciati evolutia veniturilor dumneavoastra in ultimele 12 luni? (% total esantion)
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Indice Venituri trecute (septembrie): 12,2 - 42,3 = —30,1 puncte (+0,1 puncte comparativ cu iunie)

iun.26 m sept.26
45,49 0
54% 44,5% 1.1% 42.3%

10,9% 12,2%

26% 1,0%

Au crescut Au ramas la fel S-au micsorat NS/NR
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Profilul populatiei. Evolutia veniturilor in ultimul an

Au crescut vs. Au ramas la fel vs. S-au micsorat
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Asteptari privind veniturile in urmatoarea jumatate de an

In urmétoarele 6 luni, credeti ca veniturile familiei dumneavoastra... (% total esantion)
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Indice Venituri viitoare (septembrie): 16,3 — 34,7 = -1 8,4 punCte (+7,8 puncte comparativ cu iunie)

iun.26 m sept.26
45.1%
41,6% ]
31,7% 34 7%
16,3%
11,5% 9,2%
3,9%
| | . .
Vor creste Vor ramane la fel Vor scadea NS/NR
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Profilul populatiei. Asteptari privind veniturile in urmatoarea jumatate de an

Vor creste vs. Vor ramane la fel vs. Vor scadea
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Asteptari privind evolutia preturilor

In urmatoarele 6 luni, credeti ca preturile... (% total esantion)
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Calcul Indice Preturi (Septembrie): 4,3 - 86,1 = -81 ,8 punCte (-1,1 puncte comparativ cu iunie)

iun.26 m sept.26
84.5% 86,1%
o o
8,5% ﬂ 38% 4,3% 31% 1,8%
Vor creste Vor stagna Vor scadea NS/NR
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Profilul populatiei. Asteptari privind evolutia preturilor

Vor creste vs. Vor stagna vs.
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Controlul asupra propriei situatii economice

In ce masura simtiti c& aveti control asupra situatiei dumneavoastra economice in anii urmatori?
(% total esantion)
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Indice Control situatie ec. personali: 8,3 + (28,5 x 0,5) - (30,8 x 0,5) — 29,2 = —22,05, adicd =22, 1
puncte (-1 punct comparativ cu iunie)

iun.26 &P .26
28,5% 28,8%3d’§ £ 30,0%29,2%

25,5%

60%
10,6% 8,3%

°2% 3,2%

I I I

in foarte mare in destul de mare in destul de micd in foarte mica NS/NR
masura masura masura masura sau deloc
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Profilul populatiei. Controlul asupra propriei situatii economice

vs. In destul de mici si foarte mici masuri/deloc
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Indicator Septembrie

Evolutia veniturilor -30,1
Asteptari privind veniturile -18.,4
Asteptari privind preturile -81,8

Control economic -22.1

newW/money.ro - |[INSCOPRESEARCH _39,5 —38,1 +1 ,4

* ISE evolueaza marginal, de la -=39,5 phncte, la —38,1 puncte.

« Sentimentul economic ramane blocat intr-o zona negativa.
- Intre iunie si septembrie, Indexul general se modifica foarte putin.
 Nu asistam la o schimbare de climat, ci la o stabilizare a unei stari de

neincredere economica deja instalate.
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Indicator lunie Septembrie A

Evolutia veniturilor -30,2 -30,1 +0,1
Asteptari privind veniturile -26,2 -18,4 +7,8
Asteptari privind preturile -80,7 -81,8 -1,1
Control economic -21,1 -22,1 -1,0

newW/money.ro - |[INSCOPRESEARCH _39,5 —38,1 +1 ,4

Singurul semnal clar de ameliorare vine din anticipatiile privind veniturile.
Romanii privesc urmatoarele sase luni ceva mai putin pesimist decat in iunie, fara ca aceasta
schimbare sa fie insotita de o imbunatatire comparabila a experientei economice curente.

Inflatia perceputa ramane nucleul dur al pesimismului economic.

Asteptarea cresterii preturilor este aproape unanima si nu da semne de relaxare.

Chiar daca anticipatiile privind veniturile se imbunatatesc usor, populatia continua sa creada ca
puterea de cumparare va ramane sub presiune.
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Intentie de cumparare: titluri de stat

In urmatoarele 6 luni, intentionati: Sa cumparati titluri de stat (% total esantion)
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Indice cumparare titluri de stat: 7,3 -5,2 = +2,1 puncte comparativ cu iunie
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iun.26 m sept.26
91,7%  91,7%

520  1,3% 31%  1,0%

Da Nu NS/NR
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: titluri de stat

vs. Nu
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Intentie de cumparare: Euro

In urmatoarele 6 luni, intentionati: Sa cumparati euro (% total esantion)
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Indice cumparare euro: 24,1 — 17 = +7,1 puncte comparativ cu iunie
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iun.26 = sept.26

73,8%

81,4%

24.1%

1,6% 2!1%

Na N NS/NR
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Euro

vs. Nu
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Intentie de economisire intr-un depozit bancar lei

In urmatoarele 6 luni, intentionati: Sa economisiti lei intr-un depozit bancar (% total esantion)

ll'.ll"l-" " . ] » & Sl N
“TNDEXUL_

Indice depozite bancare in lei: 27,4 — 17 = +6,8 puncte comparativ cu iunie
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iun.26 m sept.26

71,8%

78,0%

27,4%

20,6%

1,4% 0,8%

Nu NS/NR
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Profilul populatiei. Intentie de economisire intr-un depozit bancar lei

vs. Nu
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Intentie de cumparare: Masina

In urmatoarele 6 luni, intentionati s& cumpéarati un produs de folosinta indelungata, precum:
Masina (% total esantion)
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Indice cumparare autoturism: 154 — 9,5 = +5,9 puncte comparativ cu iunie
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iun.26 m sept.26
o
89.9%  84,1%

15,4%

9,5%
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Nu NS/NR
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Masina

vs. Nu
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Intentie de cumparare: Electrocasnice/ mobilier

In urmatoarele 6 luni, intentionati s& cumpéarati un produs de folosinta indelungata, precum:
Electrocasnice/ mobilier (% total esantion)
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Indice cumparare bunuri de folosinta indelungata: 34,1 — 23,6 = +1 0,5 puncte comparativ cu iunie
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iun.26 ® sept.26

64,4%

75,3%

34,1%

23,6%

1,1% 1,5%

Nu NS/NR
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Electrocasnice/ mobilier

vs. Nu
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Intentie de cumparare: Spatii de locuit

In urmatoarele 6 luni, intentionati s& cumpéarati un produs de folosinta indelungata, precum:
Spatii de locuit (garsoniera, apartament, casa)(% total esantion)
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Indice cumparare locuinte: 11,4 — 8,7 = +2,6 puncte comparativ cu iunie
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iun.26 m sept.26

912%  88,6%

a7 11,3%

0,1% 0,1%
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Spatii de locuit

vs. Nu
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Indice activare financiara

Indice intentie consum major

Datele arata un aparent paradox: pesimismul persista, dar intentia de actiune
economica creste. Romanii declara mai frecvent atat intentii de economisire si
plasament, cat si intentii de achizitii importante.

Datele sugereaza nu neaparat revenirea optimismului, ci inceputul unei adaptari
comportamentale la un mediu economic perceput ca dificil si persistent.
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Tendinta de cheltuire

Gandindu-va la urmatoarele 6 luni, comparativ cu perioada actuala, intentionati sa cheltuiti...
(% total esantion)
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Prudenta economica incepe sa se transforme din stare de spirit in strategie de consum. Intentia
dominanta nu este extinderea, ci comprimarea cheltuielilor, semn ca gospodariile incearca sa-si creeze
o marja de protectie intr-un context perceput ca incert. Cresterea unor intentii de achizitie nu
contrazice acest tablou, ci poate indica trecerea catre un consum mai selectiv si mai atent prioritizat.

33,0% 30,7%
25.7%

7,0%
0
2,4% - 1,1%
B ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ——
Mult mai mult Ceva mai mult Aproximativ la fel Ceva mai putin  Mult mai putin NS/NR
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Profilul populatiei. Tendinta de cheltuire

Mult mai mult si ceva mai mult vs. Aproximativ la fel vs. Ceva mai putin si mult mai putin
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Imbunatatirea situatiei economice

Géandindu-va la situatia economica actuala din Roménia, cand credeti ca oamenii ca dumneavoastra vor
incepe sa simta o Tmbunété’gire clara a situatiei economice? (% total esantion)

N T U L U | E C O
Pesimismul economic nu prive§te doar prezentul, ci si durata perceputa a dificultatilor. Pentru o mare parte
a populatiei, redresarea fie este impinsa intr-un viitor indepartat, fie dispare complet din orizontul previzibil.
Se contureaza astfel nu doar un deficit de optimism, ci un deficit de perspectiva economica.
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51,2%

15,9% 17,1%

. N i
in urmatoarele 6 Tn 6-12luni  Peste 1-2 ani Peste mai muIt Nu cred ca Nu stiu Nu raspund

luni de 2 ani situatia se va
imbunatati in
viitorul previzibil
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Imbunétitirea situatiei economice - Profil

Géandindu-va la situatia economica actuala din Roménia, cand credeti ca oamenii ca dumneavoastra vor
incepe sa simta o imbunatatire clara a situatiei economice? (% In urmatoarele 6 luni)

|..”!;; N B E X Ph‘r newmoney.ro ~ |[NSCOPRESEARCH
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Imbunétitirea situatiei economice - Profil

Géandindu-va la situatia economica actuala din Roménia, cand credeti ca oamenii ca dumneavoastra vor
incepe sa simta o imbunatatire clara a situatiei economice? (% In 6-12 luni)
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Imbunétitirea situatiei economice - Profil

Gandindu-va la situatia economica actuala din Roménia, cand credeti ca oamenii ca dumneavoastra vor

incepe sa simta o imbunatatire clara a situatiei economice? (% Peste 1-2 ani)
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Imbunétitirea situatiei economice - Profil

Géandindu-va la situatia economica actuala din Roméania, cand credeti ca oamenii ca dumneavoastra vor
incepe sa simta o imbunatatire clara a situatiei economice? (% Peste mai mult de 2 ani)

|..”!;; N B E X Ph‘r newmoney.ro ~ |[NSCOPRESEARCH
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Imbunatatlrea situatiei economice - Profil

Géandindu-va la situatia economica actuald din Romania, cand credeti ca oamenii ca dumneavoastra vor incepe sa
simta o imbunatatire clara a situatiei economice?
(% Nu cred ca situatia se va imbunatati in viitorul previzibi)

L= N T newmoneyro - INSCOPRESEARCH
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NORMALIZAREA INCERTITUDINII ECONOMICE

Datele din septembrie si comparatia cu cele din iunie 2026 ne arata ca intram intr-
o etapa a ,,normalizarea incertitudinii economice”. Nu in sensul ca oamenii
considera situatia normala sau acceptabila, ci ca incep sa isi adapteze deciziile la
ipoteza ca dificultatile vor persista.

Nu asistam la revenirea optimismului, ci la instalarea adaptarii. Romanii par sa isi
reorganizeze comportamentul economic pentru a functiona intr-un context dificil
pe care nu il mai percep ca temporar: mai multa prudenta in cheltuielile curente,
mai multa selectivitate in achizitii si un interes crescut pentru protejarea
resurselor financiare. Avem reperele unui comportament rezilient clasic.

Este un comportament rational clasic de adaptare la incertitudine: gospodariile
par sa isi calibreze deciziile pentru rezistenta, nu pentru o revenire rapida.
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