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Descrierea proiectului

newW/money.ro - |NSCOP

INDEXUL Sentimentului Economic Newmoney.ro — INSCOP (editia ) este un program de cercetari
sociologice care masoara periodic perceptiile, asteptarile si comportamentele economice ale
romanilor, pe baza unor sondaje reprezentative la nivel national realizate de INSCOP Research.

INDEXUL Sentimentului Economic Newmoney.ro — INSCOP este proiect cu impact national si
credibilitate stiintifica, un instrument solid de evaluare a sentimentului economic din Romania,
comparabil cu cercetari si analize similare la nivel international. Prin indicatori monitorizati
constant si teme adaptate contextului, INDEXUL ofera o radiografie detaliata a increderii,
consumului, economisirii Si perspectivelor economice ale populatiei.

Rezultatele INDEXULUI Sentimentului Economic Newmoney.ro — INSCOP vor fi lansate public prin
evenimente si parteneriate media de anvergura, devenind repere relevante pentru mediul de
afaceri, factorii de decizie si opinia publica.

Cercetarile sociologice sunt realizate de INSCOP Research la comanda platformei de stiri
economice newmoney.ro, in parteneriat cu think-tankul Strategic Thinking Group si Informat.ro



Metodologie

newmoney.ro -« |[NSCOPRESEARCH

Datele primei ediiti a INDEXULUI Sentimentului Economic Newmoney.ro — INSCOP au
fost culese in perioada 2-8 unie 2026 prin metoda CATI (interviuri telefonice).

Volumul esantionului simplu, aleator a fost de 1100 de persoane, reprezentativ pe
categoriile socio-demografice semnificative (sex, varsta, ocupatie) pentru populatia

neinstitutionalizata a Romaniei, cu varsta de 18 ani si peste.

Eroarea maxima admisa a datelor este de + 3%, la un grad de incredere de 95%.



Evolutia veniturilor in ultimul an

Cum apreciati evolutia veniturilor dumneavoastra in ultimele 12 luni? (% total esantion)
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45.4%
41.1%
10.9%
-
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Au crescut Au ramas la fel S-au micsorat NS/NR

WWW.INSCOP.ro



Profilul populatiei. Evolutia veniturilor in ultimul an

Au crescut vs. Au ramas la fel vs. S-au micsorat
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*diferenta pana la 100%

este data de NSINR “Au crescut = Au ramas la fel ® S-au micsorat
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Asteptari privind veniturile in urmatoarea jumatate de an

In urmétoarele 6 luni, credeti ca veniturile familiei dumneavoastra... (% total esantion)

newmoney.ro ~ INSCOPRESEARCH
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WWW.INSCOP.ro



Profilul populatiei. Asteptari privind veniturile in urmatoarea jumatate de an

Vor creste vs, Vor ramane la fel vs. Vor scadea

newmoney.ro ~ INSCOPRESEARCH
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Asteptari privind evolutia preturilor

In urmatoarele 6 luni, credeti ca preturile... (% total esantion)

newmoney.ro ~ INSCOPRESEARCH
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Profilul populatiei. Asteptari privind evolutia preturilor

Vor creste vs. Vor stagna vs.

TULU. S newmoney.ro - INSCOPREsEARCH
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Intentie de cumparare: titluri de stat

In urmatoarele 6 luni, intentionati: Sa cumparati titluri de stat (% total esantion)

ENTULUI EC

91.7%
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5.2% 3.1%
[
Da Nu NS/NR
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: titluri de stat

vsS. Nu
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Intentie de cumparare: Euro

In urmatoarele 6 luni, intentionati: Sa cumparati euro (% total esantion)

ENTULUI EC

81.4%
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Euro

vs. Nu
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Intentie de economisire intr-un depozit bancar lei

In urmatoarele 6 luni, intentionati: Sa economisiti lei intr-un depozit bancar (% total esantion)

!"e--ﬁ'm

DEXUL
78.0%
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Profilul populatiei. Intentie de economisire intr-un depozit bancar lei

vsS. Nu
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Intentie de cumparare: Masina

In urmatoarele 6 luni, intentionati s& cumpéarati un produs de folosinta indelungata, precum:
Masina (% total esantion)

89.9%
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Masina

vsS. Nu
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Intentie de cumparare: Electrocasnice/ mobilier

In urmatoarele 6 luni, intentionati s& cumpéarati un produs de folosinta indelungata, precum:
Electrocasnice/ mobilier (% total esantion)

S ENMRTU LU ECPH'ﬁh-L"*"J

75.3%
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Electrocasnice/ mobilier

vs. Nu
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Intentie de cumparare: Spatii de locuit

In urmatoarele 6 luni, intentionati s& cumpéarati un produs de folosinta indelungata, precum:
Spatii de locuit (garsoniera, apartament, casa)(% total esantion)

INDEXUL

91.2%
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Profilul populatiei. Intentie de cumparare: Spatii de locuit

vs. Nu
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Controlul asupra propriei situatii economice

In ce masura simtiti c& aveti control asupra situatiei dumneavoastra economice in anii urmatori?
(% total esantion)

0
SE'NM'E TULUI EC rﬁ"'*""
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25.5%

10.6%
5.2%
In foarte mare  In destul de mare In destul de mica in foarte mica NS/NR
masura masura masura masura sau deloc
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Profilul populatiei. Controlul asupra propriei situatiei economice

vs. In destul de mici si foarte mici masuri/deloc

¥ ..Ir--l'm“'|_|""'; r’! EMMRT ,EJ* hew money.ro - INSCOP
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Increderea in generatia tanar3

Cata incredere aveti ca generatia tanara va schimba Romania in bine? (% total esantion)

0
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14.6%
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Profilul populatiei. Increderea in generatia tanara

vs. In destul de mici si foarte mici masuri/deloc
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Viata in Romania peste 10 ani

Comparativ cu prezentul, credeti ca peste 10 ani, viata in Romania va fi? (% total esantion)

S ENMRTU LU ECPH'ﬁh-L"*"J
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38.1%
33.6%

16.1%
12.2%

Mai buna La fel Mal rea NS/NR

WWW.INSCOP.ro



Profilul populatiei. Viata in Romania peste 10 ani

Mai buna vs. La fel vs. Mai rea
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Performanta Romaniei in viitor

In ce domenii credeti c& Romania are cele mai mari sanse sa performeze bine in viitor? (maxim doua variante
de raspuns) (% total esantion)

IIIl-ln'l.l"""- .!EM MEN T u L U “EC P "I!’-'
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37.3%

Agricultura si Tehnologie si  Educatie si Drumuri, Afaceri si Sport si Protectia  Cultura, arta si NS/NR
productie digitalizare pregatirea autostrazi si  dezvoltarea  performanta mediului si industrii
alimentara tinerilor infrastructura companiilor sportiva energia verde creative
romanesti
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Performanta Romaniei in viitor - Profil

In ce domenii credeti ca Romania are cele mai mari sanse sa performeze bine in viitor?

(% Agricultura si productie alimentara)
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In ce domenii credeti ca Romania are cele mai mari sanse sa performeze bine in viitor?

Performanta Romaniei in viitor - Profil

(% Tehnologie si digitalizare)
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In ce domenii credeti ca Romania are cele mai mari sanse sa performeze bine in viitor?
(% Educatie si pregétirea tinerilor)

Performanta Romaniei in viitor - Profil
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Prioritati pentru dezvoltarea Romaniei

Care credeti ca sunt cele mai importante lucruri de care Roménia are nevoie pentru a se dezvolta in
urmatorii ani? (maxim doué variante de raspuns) (% total esantion)
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46.7%

Lideri politici mai Educatie mai Dezvoltare Implicarea mai Pastrarea Tehnologie si Valorificarea NS/NR
competenti buna economica i activa a valorilor si digitalizare relatiei cu
investitii cetatenilor traditiilor Uniunea
romanesti Europeana
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Prioritati pentru dezvoltarea Romaniei - Profil

Care credeti ca sunt cele mai importante lucruri de care Roménia are nevoie pentru a se dezvolta in urmatorii
ani? (% Lideri politici mai competent,)
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Prioritati pentru dezvoltarea Romaniei - Profil

Care credeti ca sunt cele mai importante lucruri de care Roménia are nevoie pentru a se dezvolta in urmatorii
ani? (% Educatie mai buna)
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Prioritati pentru dezvoltarea Romaniei - Profil

Care credeti ca sunt cele mai importante lucruri de care Roménia are nevoie pentru a se dezvolta in urmatorii
ani? (% Dezvoltare economica si investitir)
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Va multumim!

RESEARCH MEDIA

Here you can access all the studies by Here you can access media appearances of the studies
INSCOP Research from 2013 to the present published by INSCOP Research from 2013 to the present.
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